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Wyktadowcy

Wymagania wstepne

Student zna podstawowe pojecia z zakresu zarzgdzania i marketingu. Ma ogdlng wiedze na temat
przedsiebiorczosci i funkcjonowania firm w gospodarce rynkowej, dostrzegania, kojarzenia i
interpretowania zjawisk Potrafi definiowa¢ podstawowe zjawiska ekonomiczne, spoteczne, biznesowe i
marketingowe wykorzystywane w zarzgdzaniu przedsiebiorstwem spotecznej odpowiedzialnosci za decyzje
w obszarze zarzgdzania przedsiebiorstwem (szczegdlnie MSP). Rozumie znaczenie informacji w biznesie i
mozliwo$¢ wywieranie wptywu srodowiskowego za jej posrednictwem.

Cel przedmiotu

Cel przedmiotu: zapoznanie studentéw z podstawowymi podjeciami z zakresu teorii zarzgdzani i
marketingu, ze specyfikg zarzgdzania i promowania przedsiebiorstwa w gospodarce rynkowej. Podczas
wyktaddw poruszane bedg nastepujgce zagadnienia: wstep do zarzgdzania i marketingu, popyt i podaz,
wartos¢ penigndza w czasie, koszty, przychody i zyski, podatki i zrédta finansowania startupéw, podstawy
marketingu, planowanie, strategia marketingowa, organizowanie i kontrola, motywowanie i proces
przewddzenia.

Przedmiotowe efekty uczenia sie



brak

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Ocena wiedzy i umiejetnosci na podstawie tesstu koncowego i zadanya domowego (prezentacja pomystu
na biznes). Prog zaliczenia: 50% punktow.

Tre$ci programowe

Podstawy marketingu. Polityka zarzgdzania wartoscig produktu. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa.
Wprowadzenie do zarzgdzania.

Tematyka zaje¢

Wyktady:

Geneza i pojecie marketingu. Funkcje marketingowe realizowane w przedsiebiorstwa. Marketing-mix
jako koncepcja budowania relacji z otoczeniem rynkowym w szczegolnosci z klientem. Polityka
zarzgdzania wartoscig produktu, marka, jako$¢, opakowanie. Komunikacja marketingowa - podstawowe
metody i narzedzia promocyjne. Podstawowe strategie ustalania cen. Ksztattowanie polityki
dystrybucyjne przedsigbiorstwa. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa w tym rodzaje konkurencji
rynkowej. Zachowania nabywcow. Badanie i analiza rynku. Wprowadzenie do zarzgdzania, zarzadzanie a
marketing. Podstawowe funkcje zarzadzania. Przyktadowe koncepcje i metody zarzadzania: TQM, Lean,
Benchmarking, Kaizen, Six Sigma, 5S, FMEA, Kanban. Zarzadzanie wiedzg w przedsigbiorstwie.
Zarzadzanie czasem.

Cwiczenia:

Charakterystyka przedsiebiorstwa. Oméwienie koncepcji produktu, oferty asortymentowej. Dobor
mieszanki promocyjnej - metod i narzedzi do konkretnego produktu i przedsiebiorstwa. Metody
ksztattowania cen i czynniki wptywajgce na cene bazowg. Planowanie dziatan dystrybucyjnych -
charakterystyka kanatow dystrybucyjnych. Podstawowy projekt badah marketingowych.
Scharakteryzowanie dziatah konkurencyjnych w odniesieniu do wybranego przedsiebiorstwa. Dobér
koncepcji i metod zarzgdzania podnoszgcych efektywnos¢ funkcjonowania przedsiebiorstwa.

Metody dydaktyczne

Wykiad problemowy z elementami konwersatorium, prezentacja ilustrowana przykfadami.
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